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OBJETIVOS

ificar los elementos de un plan de marketing en internet
o de una web comercial efectiva.




1. CONCEPTOS BASICOS

1.1. Marketing: concepto y evoluci
1.2. Elementos de mercado.

1.3. Variables del marketing.

1.4. Plan de marketing.

2. MARKETING EN INTERNET

2.1. Plan de marketing digital.
2.2. Producto.

2.3. Precio.

2.4. Distribucion.

3. PROMOCION Y HERAMIENTAS PROMOCIONALES EN
INTERNET

3.1. Campaiia de e-mail.

3.2. Banner.

3.3. Anuncios clasificados.

3.4. Programas de asociados.

3.5. Buscadores.

3.6. Autorrespondedores.

3.7. Grupos de News.

3.8. Boletin-E.

3.9. Programas para la gestion de la relacion con el cliente
(CRM).

4. DISENO DE UNA WEB COMERCIAL EFECTIVA

4.1. Introduccion.



4.2. Influencia del contenido en el disefo.
4.3. Estilo narrativo.
4.4. Tiempo de carga




METODOLOGIA
Presencial en las aulas de Workin
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DURACION
30 horas
IMPARTIDO POR

Tutor experto en la materia. Contara con apoyo a través de
nuestra plataforma en todo momento.

Al finalizar el curso se hara entrega de un
DIPLOMA HOMOLOGADO
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