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OBJETIVOS

iir los conocimientos de analitica web, para poder
estrategias mas adecuadas.




CO

UNIDAD DIDACTICA 1. INT
WEB.

A ANALITICA

1. ¢ Qué es la analitica web?
2. Justificacion de la analitica web.

3. ¢, Qué hacen los usuarios en mi sitio web?
4. ; Como obtenemos los datos?

5. Herramientas mas utilizadas (comparativa)

UNIDAD DIDACTICA 2. ESTABLECIMIENTO DE
OBJETIVOS Y KPIS DE UN SITIO WEB.

1. Los objetivos de un sitio web.

2. ¢Qué es un KPI?

3. ¢, Cémo identificar los KPI mas adecuados?
4. Ejemplos de KPIs.

5. Presentacion de los cuadros de mando.

UNIDAD DIDACTICA 3. ANALISIS E INTERPRETACION DE
LAS METRICAS E INFORMES PRINCIPALES

1. Los elementos de la interfaz.
2. Informes Utiles.

UNIDAD DIDACTICA 4. PRACTICA Y PRINCIPIOS DE
GOOGLE ANALYTICS.

1. Dar de alta un web en el que trabajar (propiedad web)
2. Los perfiles en Google Analytics.

3. Instalacion del codigo de seguimiento.

4. La pestafna de activos.



5. Objetivos en Google Analytics.

6. Los usuarios en Google Analytics.

7. Filtros en Google Analytics.

8. Google Analytics y las redes sociales.

UNIDAD DIDAC'[ICA 5. HERRAMIENTAS Y METODOLOGIA
DE OPTIMIZACION WEB.

1. ¢ Qué es optimizar una web?
2. La herramienta.

3. Metodologia de trabajo.

4. Otras vias de optimizacion.

UNIDAD~DIDACTICA 6. GESTION Y MEDIACION DE
CAMPANAS DE MARKETING.

1. La forma de obtener datos.

2. El codigo de seguimiento.

3. Actividad de los usuarios atraidos por la campainia.
4. Campaias y objetivos.

5. Parametros de una campafa en Google Analytics.
6. Dar de alta una campania.

7. Campanas de Adwords.

UNIDAD DIDACTICA 7. EMBUDOS DE CONVERSION.

1. Definicion.
2. Formas del embudo.
3. Construccion de un embudo.

UNIDAD DIDACTICA 8. CUADROS DE MANDO

1. Cuadros de mando.

2. Elaborar un cuadro de mando.
3. Conclusiones.

4. Herramientas utiles.



UNIDAD DIDACTICA 9. AUDITORIAS DE LOS METODOS
DE TRAQUEO.

1. ¢ Qué es web Analytics?

2. ¢, Como funcionan?

3. Consideraciones de una instalacion tipica de Google
Analytics.

4. Buenas practicas de instalacion y operacion de Google
Analyticas.

UNIDAD DIDACTICA 10. HERRAMIENTAS
COMPLEMENTARIAS A GOOGLE ANALYTICS.

1. Herramientas: Piwik. Clicky. WebCEO. Mixpanel.
Foxmetrics. Open Web Analytics. Kissmetrics.
InboundWriter . CrazyEgg. AWSstats y otras alternativas.




METODOLOGIA
Presencial en las aulas de Workin

http://workingformacion.com

DURACION
50 horas
IMPARTIDO POR

Tutor experto en la materia. Contara con apoyo a través de
nuestra plataforma en todo momento.

Al finalizar el curso se hara entrega de un
DIPLOMA HOMOLOGADO
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